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Digitales Healthcare Marketing - Springer Medizin Verlag

Individuelle Kommunikationslösungen für die Ansprache von Ärzten und Berufen 
aus der Gesundheitsbranche – von der Planung bis zum Reporting

• Aufklärung über die Bedeutung digitaler Kanäle und den Umgang mit diesen

• Heranführen an Daten, Zahlen, Fakten und deren Interpretation

• Aufzeigen von Wegen, wie Sie Ihre Zielgruppe thematisch am besten erreichen können 

• Unterstützt von unseren Marken:
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Unsere Portale
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Newsportal - aerztezeitung.de

aerztezeitung.de

Die Ärzte Zeitung berichtet aktuell über alles was 
im Gesundheitsmarkt, in der Medizin, im 
Gesundheitswesen und in der Politik stattfindet.

Die Inhalte zeichnen sich aus durch höchsten 
Qualitätsjournalismus – wir ordnen ein, 
kommentieren, analysieren und hinterfragen.

aerztezeitung.de ist die ideale Bühne für die 
Platzierung von fachlichen Botschaften, die eine 
breite medizinisch und gesundheitspolitisch 
interessierte Zielgruppe erreichen soll.
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Facharztportal SpringerMedizin.de

SpringerMedizin.de

…ist das führende medizinische Fortbildungs- und 
Wissensportal für Ärztinnen und Ärzte in Deutschland 
und liefert gesicherte Fachinhalte zu allen Fachgebieten.

SpringerMedizin.de ist topaktuell und bietet originären 
Qualitätsjournalismus, angereichert durch 
Multimediainhalte.

SpringerMedizin.de ist die ideale Bühne für eine 
effiziente Platzierung von fachlichen Informationen, die 
nur einem legitimierten Fachpublikum zugänglich sein 
sollen.

SpringerMedizin.de-Nutzer haben eine hohe 
Markenbindung und verbinden Qualität und 
Informationstiefe mit Springer.
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Die Plattform für Pflegepersonal

• Reichweitenstarkes Forum für professionell 
Pflegende und pflegende Angehörige 
(Schwerpunkt B2C)

• Relevante Print-Inhalte aus den verlagseigenen 
marktführenden Pflegefachzeitschriften

• Kongressberichte

• Aktuelle Nachrichten aus der Pflege

• Großes Online-Fortbildung- und 
Weiterbildungsangebot für 
registrierte/eingeloggte Nutzer inkl. Zertifikaten 
und Punkten

SpringerPflege.de
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Das Fachportal für die PTA in der öffentlichen 
Apotheke 

• Indikationsbezogene Dossiers zur Beratung in 
der Selbstmedikation 

• Zertifizierte Fortbildung  

• Community/ Panel PTA Tester-Club (8.000 
registrierte PTA)

• Aktionen

Das-pta-magazin.de
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Das Fachportal für die Helferin in der 
Zahnarztpraxis 

• fundierte, zuverlässige und verständlich 
aufbereitete Informationen für die tägliche 
Arbeit und darüber hinaus! 

• Rat und Tat sowohl bei Praxisorganisation, 
Abrechnung und Kommunikation aber auch 
Abwechslung neben dem Praxisleben. 

Wir-in-der-Praxis.de
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Registrierte Mediziner bei Springer Medizin
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Newsletter Marketing
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Kennzahlen, die zeigen, wie intensiv Ärzte SpringerMedizin.de nutzen.  
ÄrzteZeitung Professional Newsletter

Ärztezeitung Professional Newsletter 
Täglich erscheinender Newsletter mit zusätzlich 23 
verschiedenen, individuell wählbaren 
Themenschwerpunkten:

• Adipositas

• Allergien

• Asthma /COPD

• Atemwegskrankheiten

• Augenkrankheiten

• Demenz

• Diabetes mellitus

• Frauengesundheit

• Haut-Krankheiten

• Herz-& Gefäßkrankheiten

• HNO-Krankheiten

• Hormonstörungen

• Infektionen

• Kindergesundheit

• Krebs

• Magen-Darmkrankheiten

• Neuro-Psychiatrische 
Krankheiten

• Panorama

• Politik & Gesellschaft

• Praxis & Wirtschaft

• Schmerzen

• Skelett- und 
Weichteilkrankheiten

• Urologische Krankheiten

Zielgruppengenau kommunizieren!
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Kennzahlen, die zeigen, wie intensiv Ärzte SpringerMedizin.de nutzen.  
ÄrzteZeitung Telegramm

Ärztezeitung Telegramm 

• Erscheint täglich nachmittags mit hochaktuellen 
News des Tages

• Optional zur regulären Buchung: 
Themenspezifische Belegung ergänzend zum jew. 
Mittwochs Dossier der Print-Ausgabe

Zum Beispiel:

• Seltene Erkrankungen

• Schmerzmedizin

• E-Health

• Darmkrebs

• Asthma/COPD

• DGIM
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Newsletter von SpringerMedizin.de

Update Newsletter 

• Regelmäßig erscheinende Newsletter per 
Abonnement (kein Push)

• 36 verschiedene Themengebiete und 
Fachgruppen

• Fachgebietsspezifisch

• Einbettung von Advertorial und Rectangle als 
Werbeformate

Zielgruppengenau kommunizieren!
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Themen-Specials von SpringerMedizin.de

Themen-Special Newsletter

Einmalige Newsletter zu den 
unterschiedlichsten   Themen, z.B.
• Brustkrebsmonat Mai
• Welt-Diabetes-Tag
• COPD
• Palliativ-Medizin
• Über 140 weitere Aussendungen
• i.d.R. hohe Reichweiten da multiple 

Verteilerkreise

Thematisch kommunizieren
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Kongress-Specials von SpringerMedizin.de

Kongress-Special Newsletter

Einmalig erscheinende Newsletter zu Kongressen, 
Jahrestagungen, Veranstaltungen, z.B.

• DGIM
• DGK
• ESMO
• ESC

Aktuelles von Kongressen kommunizieren
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Exklusive Sondernewsletter von SpringerMedizin.de

Kundenexklusives, redaktionelles und einmalig 
versandtes Newsletter-Format

• Editorial mit Nennung des Sponsors

• 5 thematisch passende, redaktionelle Artikel (ohne 
Einflussnahme des Kunden)

• 1 exklusiver Anzeigenplatz (Rectangle / Advertorial)

Frei wählbar:

• Anlass / Veranstaltung / Themenschwerpunkt / 
Kongress

• Versanddatum

• Verteilerkreis

Werbeausschluss auf Artikelseite sm.de

Individuell kommunizieren
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Newsletter Update Pflege

Zusammensetzung der Abonnenten*

• Professionell Pflegende aller 
Versorgungsbereiche (Pflegefachkräfte, 
PflegedirektorInnen, Pflegedienst-, Abteilungs- 
und StationsleiterInnen)

• Ärztinnen und Ärzte

• Medizinische Fachangestellte, nicht-ärztliches 
Praxispersonal

• Alle im Rettungsdienst tätigen Berufe

• Angehörige weiterer Gesundheitsberufe

• Pflege- und GesundheitswissenschaftlerInnen

• Schulleitungen und Lehrende in der Pflege

• Auszubildende und Studierende

• FachanwältInnen für Medizin-, Sozial- und 
Pflegerecht

* nicht separat ansteuerbar
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Zusammensetzung der Abonnenten*

• Hebammen

• Ärztinnen und Ärzte

• Medizinische Fachangestellte, nicht-ärztliches 
Praxispersonal

• Alle im Rettungsdienst tätigen Berufe

• Angehörige weiterer Gesundheitsberufe

• Pflege- und GesundheitswissenschaftlerInnen

• Schulleitungen und Lehrende in der 
Geburtsmedizin

• Auszubildende und Studierende

• FachanwältInnen für Medizin-, Sozial- und 
Pflegerecht

* nicht separat ansteuerbar

Newsletter Update Hebammenwissen



18

PTA-Newsletter 
mit den Themenschwerpunkten:

• Beratungsunterstützung bei der Selbstmedikation

• Ankündigung von Fortbildungsthemen

• Aktuelle News und Entwicklungen im 
Gesundheitsmarkt

• Monatliche Themenschwerpunkte

Newsletter für PTAs
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Display Marketing
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Thematisch passend kommunizieren

• Bannerplatzierung im geeigneten Fachgebiet

• HWG-konforme Ausspielung möglich

• Offener und geschlossener Bereich (Login mit 
Berufsnachweis) 

• Diverse Formate möglich

• Responsive Ausspielung möglich

• Reporting der Kampagne nach Abschluss

Bannerplatzierungen auf unseren Portalen



21

04

Content Marketing
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Content Hub

Kampagnen-Landingpage mit Kunden-Inhalten 
und redaktionellen Inhalten auf

springermedizin.de

Integrierbares angeliefertes Kundenmaterial:

• Sonderpublikationen

• Videos

• Bilderstrecken

• Artikel

• Podcast

• Servicematerial zum Download/Bestellen etc.

Integriert in das Springer Medizin Portal und in 
die Suche eingebunden

Kontextuelle Ausspielung der Inhalte in 
Floorboxen

• Weitere aktuelle Beispiele

https://www.springermedizin.de/uebersicht-ueber-alle-content-hubs-/15712710
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Nativer und promotionaler Traffic führen auf den Content Hub

Floorboxen am Artikelende

Nativer Traffic
Promotionaler Traffic
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Onsite Advertorial

Content Marketing bei SpringerMedizin.de

• Einbindung eines singulären Kundeninhalts als 
Unterseite

• Einbindung von max. 2 Videoinhalten, Grafiken und 
Download möglich

• Floorbox für kontextuelle Ausspielung an redaktionell 
passenden Texten (point-of-interest)

• Die Qualität des Kundeninhalts, hinsichtlich Aktualität 
und Relevanz für die Zielgruppe, trägt entscheidend 
zum Erfolg bei. 

• Die Kampagneninhalte sind für mindestens 3 Monate 
bei SpringerMedizin.de im vereinbarten Themenkreis 
eingebunden.

https://preview.springermedizin.de/springermedizin-de/-/16216680
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Stand-Alone-Umfrage

• 10 bis 15 Fragen

• Absender ist SpringerMedizin.de (Hinweis: „Diese Umfrage 

wird durchgeführt von Springer Medizin GmbH im Auftrag von Kunde XY.“)

• 100%ige anonyme Datenerhebung

• Einmaliger Artikel zur Ankündigung der Umfrage 
in einem passenden  
SpringerMedizin-Update-Newsletter inkludiert 
(„Ihre Meinung zählt“)

• Laufzeit 1 Monat

• Detailreporting, anonymisiert

• Vorlaufzeit ca. 8 Wochen 

*Dienstleister: surveymonkey

Digitale Ärzte-Umfrage
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Mini-Umfrage

• unterhalb eines Artikels

• passend zum Thema des Beitrags eingebettet

• Teilnahme ist möglich, ohne die Seite zu 
verlassen

• Über der Umfrage steht ein kurzer, einleitender 
Text, der das Thema der Umfrage, den Hinweis 
zum Datenschutz und die Anonymisierung 
erklärt.

• Nur in Ergänzung zum Content Hub oder online 
veröffentlichten Sonderpublikationen

Digitale Ärzte-Umfrage
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Ansprechpartner für Digital B2B Business

online-sales@springer.com

Teamlead Digital Sales

Karen 
Schweikert-Bauer

Online Sales Manager

+49 89 203043 1036

Daniel Samija

Online Sales Manager

+49 89 203043 1002

Sarah Sabransky

karen.schweikert-bauer@springer.com sarah.sabransky@springer.com

+49 89 203043 0436

daniel.samija@springer.com
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Corporate Publishing – Online Formate



29

• Ihre Content-Marketing-Botschaften, visuell 
attraktiv auf einer Seite mit 
Interaktionselementen inszeniert 

• ideal für snackable Content – griffige Zitate, 
knappe Aussagen und Informationen als Text, 
Bilderstrecke, Grafik, Video, Downloadobjekte

• Stopp & Think – Zwischenfragen als Trigger für 
Nutzerinteraktion

• vielfältig im Setup: Einzelne Absätze mit 
verschiedenen Funktionalitäten aufsetzbar, z.B. 
Tabs, Slideshow, Fragemodul, Kontaktformular 

 ScrollyTelling
Erzählen Sie Ihre Geschichte

NEU 
im Portfolio

https://www.springermedizin.de/interstitielle-lungenerkrankungen-und-lungenfibrosen/tyrosinkinaseinhibitoren/therapie-chronische-pf-ild-boehringer-ingelheim/18427662
https://www.springermedizin.de/interstitielle-lungenerkrankungen-und-lungenfibrosen/tyrosinkinaseinhibitoren/therapie-chronische-pf-ild-boehringer-ingelheim/18427662
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• Besonderheiten: eine Seite (One-Pager) im Springer Medizin-Layout, flexibler Einsatz der möglichen 

Elemente, Dramaturgie von oben nach unten, insgesamt starke visuelle Ausrichtung, (Info-)Grafiken, gute 

Bilder, Zitate, Test-Elemente (Zwischenfragen) 

• optimiert für PC, Tablet, Smartphone

• Inhalte: u.a. geeignet für Videos, Artikel (kurze), Zitate, Downloadelemente, Grafiken/Bilderstrecken

• gekennzeichnet als „Sonderpublikation“ mit CP-Impressum 

• Einbindung auf SpringerMedizin.de unter „Neues aus dem Markt“ (bei den Sonderberichten) und mit 

Teaserbild (optional) und -text auf der Startseite des passenden Fachgebiets in der Rubrik „Sonderberichte“

• einmalige Ausspielung im Newsletter im Paragraphen „Aktuelle Sonderberichte“                                        

des inhaltlich passenden Update-Newsletters

• Login / Registrierungsschranke gegeben

• Kundenseitige Nutzung des ScrollyTellings (z.B. durch den Außendienst) und Einbindung auf eigener Website

• Ausspielung in der Suche: der Teaser wird über die Suche gefunden

ScrollyTelling: auf einen Blick
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Der OnePager: in 2 Klicks

Newsletter: Teaser: Fachgebietsseite

Landing-
page

Extern: 
z.B. via QR-Code

ScrollyTelling im eigenen 
Browserfenster
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KickOff-Meeting
mit Ihnen bzw. Ihrem Kunden zur 
Abstimmung der Basis, 
Hauptaussage und Reihenfolge der 
einzelnen Module des 
ScrollyTellings. 

Gerne senden Sie uns eine  

erste Skizze mit dem groben 
Aufbau des ScrollyTellings. Die 
Module (z.B. Interview, Kasuistik, 
Kommentar, Grafiken, Video etc.) 
sollten zusammen eine Geschichte 
„erzählen“, die sich an der 
Hauptaussage orientiert. 

Wir erstellen Ihnen einen 

ersten Dummy des 
ScrollyTellings, der Ihnen gerne 
auch als Vorlage für das Briefing 
des Journalisten dient.

Texterstellung. Ein von uns 
beauftragter Medizinjournalist wird – nach 
einem detaillierten Briefing durch den 
Kunden oder die Agentur – die Texte für das 
ScrollyTelling verfassen. 
Pro Modul sind max. 2.000 Zeichen 
vorgesehen. 

Umsetzung & Freigabeumlauf. 
Wir erstellen das ScrollyTelling und senden Ihnen 
einen Entwurf zur Abstimmung mit dem Kunden 
und zur Freigabe.

Sobald alle Freigaben (Kunde und 
ggf. Experten) vorliegen, erfolgt 
das  finale Korrektorat.

Onlinestellung auf 
springermedizin.de sowie 
Start der Newsletter-Promotion.

1-2 Wochen 2-3 Wochen 3-6 Wochen 3-4 Tage

Umsetzung 
ca. 10 Wochen

ScrollyTelling: Zeitschiene
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• Eingebunden auf der Website 
ÄrzteZeitung.de/Podcasts

• Bereitstellung auch in gängigen Streaming-Portalen 
wie Spotify und iTunes, 
falls HWG-konform

• Als Serie oder einmalige Produktion

• Für viele Themen geeignet: aktuelle Studien, 
Neues zum Produkt, Awareness, Interviews etc.

• Redaktionelle Betreuung und Beratung durch unser 
Corporate-Publishing-Team

• Länge pro Folge: ca. 10-20 min

• Kennzeichnung „Mit freundlicher Unterstützung…“

• Empfehlung: Laden Sie einen Experten zum 
Gespräch ein 

• Promotion über zielgruppenspezifische Newsletter 
im Netzwerk von Springer Medizin

Podcast
Hört sich gut an – Ihr Thema im ÄrzteTag extra

NEU 
im Portfolio

https://www.aerztezeitung.de/Podcasts/AerzteTag
https://www.aerztezeitung.de/Podcasts/AerzteTag
https://www.aerztezeitung.de/Podcasts/AerzteTag-extra
https://www.aerztezeitung.de/Podcasts/AerzteTag-extra
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Podcast: Kostenübersicht

Kosten des Podcasts (je Folge):
• Basiskosten: EUR 7.000,00
• Online-Stellung auf ÄrzteZeitung.de im Kanal ÄrzteTag extra und Bereitstellung auf 

gängigen Streaming-Portalen (wenn HWG-konform): zzgl. EUR 1.600,00

Bewerbung des Podcasts über Online-Kanäle (Preise auf Anfrage):
• zielgruppenabhängig
• Promotion in Newslettern, Web empfohlen
• rabattfähig, abzgl. AE-Provision

✔ nicht rabattfähig, keine AE-Provision, zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer
✔ bei Staffeln/Serien von mehreren Episoden zu einem Thema können sich der 

redaktionelle Aufwand/die Kosten reduzieren
✔ Kosten für eingebundene Key Opinion Leader (KOL) nicht enthalten
✔ zzgl. anfallender Reisekosten für unser Team, wenn der Podcast beim KOL vor Ort 

aufgenommen wird
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Podcast: Streamingplattformen
Insofern die Inhalte HWG-konform sind, können die „ÄrzteTag extra“-Podcasts auch über die 

Streamingplattformen von Spotify, Apple Podcasts und deezer gehört werden.

Apple Podcasts

deezer

Spotify

Aerztezeitung.de
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KickOff-Meeting
mit Ihnen bzw. Ihrem Kunden zur 
Abstimmung des Ablaufs und über 
die personelle Zusammensetzung 
(z.B. Moderation, Experten) und 
die technische Durchführung des 
Podcasts.

Briefing des Journalisten durch den 
Kunden oder die Agentur. Der Journalist wird von 
uns beauftragt, er erstellt ein Fragenskript und 
übernimmt die Moderation des Gesprächs.

Briefing des Experten 
durch den Kunden oder die 
Agentur.

Aufnahme 
des Podcast

  ca. 1 
Woche

ca. 1-2 
Wochen

ca. 1-2 
Wochen

Onlinestellung im ÄrzteTag extra 
auf aerztezeitung.de

Postproduktion. 
Nach Schnitt und Aufbereitung erfolgt die 
Freigabe durch den Kunden .

Umsetzung 
ca. 4-6 Wochen

Expertenfreigabe 
(ca. 1 Woche)

Podcast: Zeitschiene
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• Durchführung in enger Absprache mit dem 
Kunden

• Teilnehmer werden über ein 
Web-Konferenz-Tool zusammengeführt

• Für den reibungslosen Ablauf stellen wir Im 
Vorfeld einen technischen Support für die 
Einrichtung des Konferenz-Tools bei den Experten 
sicher

• Wir übernehmen das Projektmanagement

• Redaktionelle Auswertung  
als Print-/Online Publikation

Webbasierter Expertenworkshop
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So gehen wir vor:

✔ Grundlage ist ein Themenvorschlag
  des Kunden

✔ Einladung von 3 bis 4 Experten in 
Absprache mit dem Kunden

✔ Erarbeitung einer Agenda

✔ Hosting und Durchführung über ein 
Konferenz-Tool

✔ Technischer Support zur Einrichtung des 
Konferenz-Tools bei den Experten

✔ Moderation durch Springer Medizin

✔ ein Medizinjournalist 
begleitet die Veranstaltung

Ablauf 

Durchführung und Organisation
in Absprache mit dem Kunden
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 Kongress Kompakt
 CP-Inhalte attraktiv publizieren als eMagazin

− Videos und zusätzliche Abbildungen an der 
passenden Stelle vertiefen die Informationen

− eingebettet im passenden Fachbereich

− Teaser führen direkt zum Inhalt

− verlinkte Beiträge können direkt aufgerufen 
werden

− Die zusätzlichen Inhalte sind ONLINE erreichbar 
und müssen nicht „heruntergeladen“ werden.

− Bewerbung z.B. über unsere 
fachgebietsspezifischen Newsletter

•  

Alle Preise zzgl. gesetzlicher 
Mehrwertsteuer
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Kongress Kompakt: Auf einen Blick

•Videos und zusätzliche Abbildungen an 
der passenden Stelle vertiefen die 
Informationen

•eingebettet im passenden Fachbereich

•Teaser führen direkt zum Inhalt

•verlinkte Beiträge können direkt 
aufgerufen werden

•Die zusätzlichen Inhalte sind ONLINE 
erreichbar und müssen nicht 
„heruntergeladen“ werden. 
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Ansprechpartner Digitale CP Projekte

Dr. Andreas Strehl 
Redakteur/Sales Manager 
Leiter CP Online 
T +49 6221 487-8070  
andreas.strehl@springer.com

Springer Medizin Verlag
Tiergartenstraße 17
69121 Heidelberg

mailto:andreas.strehl@springer.com
mailto:andreas.strehl@springer.com
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Thank you

Springer Medizin Verlag GmbH 

Sitz: Berlin | Amtsgericht Berlin-Charlottenburg, HRB 167094 B Geschäftsführer: Joachim 
Krieger, Fabian Kaufmann 

Springer Medizin ist Teil der Fachverlagsgruppe Springer Nature.

Mediadaten


