Leistungsbeschreibung und Pricing
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Vorteile von Audio-Ads in unseren Podcasts

Geeignet flir

* Imagewerbung sowie Brand- und Themen-Awareness

Professionelles Umfeld fiir Ihre Audio-Ads

e Erreichen eines ,Qualitats-Publikums”, das an aktuellen Medizin- und Gesundheitsthemen interessiert ist

* In einer Kommunikation, die an Healthcare Professionals gerichtet ist

Gut platziert

* Moderne Werbeform

Hohe Reichweite

Prasenz und starke Aufmerksamkeit

Hohe Akzeptanz bei den Horerinnen und Hoérern
RegelmaRige Folgen, treues und interessiertes Publikum
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“Springer Medizin Podcast”
Steckbrief

Springer Medizin
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https://www.springermedizin.de/podcast/18017550
https://podcasts.apple.com/de/podcast/der-springer-medizin-podcast/id1521470544
https://www.deezer.com/de/show/1333982
https://podcasts.google.com/feed/aHR0cHM6Ly9zcHJpbmdlcm1lZGl6aW5wb2RjYXN0LnBvZGlnZWUuaW8vZmVlZC9tcDM?ved=2ahUKEwiHwOfUrrjqAhUW-hoKHc5ECEgQ4aUDegQIARAC&hl=de
https://open.spotify.com/show/2MYTQi7zTwepc6aiidwudR?si=3k5MAVTkTSeJ6WCiTuEPPA
https://www.youtube.com/@Springer_Medizin

“ArzteTag”-Podcast
Steckbrief
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https://www.aerztezeitung.de/Podcasts/AerzteTag
https://podcasts.apple.com/podcast/id1491882845
https://www.deezer.com/de/show/4180857
https://podcasts.google.com/feed/aHR0cHM6Ly9hZXJ6dGV0YWcucG9kaWdlZS5pby9mZWVkL3ZvcmJpcw
https://open.spotify.com/show/26TusJn7ljnQTxeyUkMd0Q
https://www.youtube.com/@aerzte-zeitung

Preise und Kennzahlen

e 1,00 € pro ausgespielter Audio-Ad (zzgl. Mwst.)
e Empfohlenes Mindestvolumen: 2.000 Ausspielungen
e Nur tatsachlich gehorte Ads werden gewertet

Erwartbare e ,Arzte Tag”-Podcast und “Springer Medizin Podcast”:

e (Ca. 40.000 Ausspielungen pro Monat

Downloads
und Streams (Themen/Folgen-iibergreifend)
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Spezifikationen der Audio-Ads

e HWG-Konformitat (Ausstrahlung vor Login), keine Werbung fiir verschreibungspflichtige Substanzen

e Die Redaktionen behalten sich vor, den Text vor Veroffentlichung zu prifen und ggf. abzulehnen

e Das Audio-Ad wird im ersten Drittel des Podcast platziert
e Lange Audio-Ad: maximal 20 Sekunden
e Anlieferung im mp3 oder wav-Format

e Einrahmung der Audio-Ad durch einen von uns bereitgestellten Jingle am Anfang mit dem Hinweis “kurze
Werbung” und einem Jingle am Ende

e Wenn URL beworben wird, sollte diese kurz und sprechend sein

e Moglichkeit der Audio-Ad-Produktion: Wir vermitteln gerne den Kontakt zu einem externen Dienstleister
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o Daniel Samija
Teamlead Digital Sales
daniel.samija@springer.com
089-203043-0436

o Karen Schweikert-Bauer
Online Sales Manager
karen.schweikert-bauer@springer.com
089-203043-1036

Sarah Sabransky

Online Sales Manager
sarah.sabransky@springer.com
089-2030-43-1002
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